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บทคัดย่อ 

 

การศึกษาคร้ังน้ีมุ่งวิเคราะห์ 1) พฤติกรรมการบริโภคกาแฟกระป๋องพร้อมด่ืม 2) ส่วนประสม

การตลาดกาแฟกระป๋องพร้อมด่ืมในจงัหวดัอุทยัธานี 3) เปรียบเทียบส่วนประสมการตลาดกาแฟกระป๋อง

พร้อมด่ืมของผูบ้ริโภคในจงัหวดัอุทยัธานีจาํแนกตามลกัษณะพื้นฐานผูบ้ริโภค  ประชากรท่ีใชใ้นการวิจยั คือ 

ผูบ้ริโภคท่ีเคยบริโภคกาแฟกระป๋องพร้อมด่ืมในจงัหวดัอุทยัธานี ไม่ทราบจาํนวนประชากรท่ีแน่นอน 

ขนาดกลุ่มตวัอย่าง 365 คน ผา่นการเลือกกลุ่มตวัอย่างแบบบงัเอิญ เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษา เป็นสอบถาม

มีค่าความครอบคลุมตวัแปร IOC = .83 และค่าน่าความเช่ือถือ Cronbach’s Alfa Coefficient = .81 

ผลการศึกษา  

1) พฤติกรรมการบริโภคกาแฟกระป๋องพร้อมด่ืม  ส่วนใหญ่ ตรายี่ห้อกาแฟกระป๋องพร้อมด่ืมท่ี

บริโภคเบอร์ด้ี 178 คน คิดเป็นร้อยละ 44.5 ความถ่ีในการบริโภคกาแฟกระป๋องพร้อมด่ืมต่อเดือนจาํนวน 1 

คร้ังต่อเดือน138คน คิดเป็นร้อยละ34.5 และส่วนใหญ่มีค่าใช้จ่ายการเฉล่ียบริโภคในรอบ 1 เดือนท่ีผ่านมา

นอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 20 บาท 148 คน คิดเป็นร้อยละ37.0 2) ส่วนประสมการตลาดกาแฟกระป๋องพร้อมด่ืมใน

จงัหวดัอุทยัธานีผูบ้ริโภคให้ความสําคญัมากหากจดัลาํดบัจากค่าเฉล่ีย พบว่าดา้นผลิตภณัฑ์  ด้านส่งเสริม

การตลาด  ดา้นการจดัจาํหน่ายจาํหน่าย และด้านราคา ตามลาํดบั 3) ผูบ้ริโภคกาแฟกระป๋องพร้อมด่ืมใน

จงัหวดัอุทยัธานีเพศ อาย ุระดบัการศึกษา และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนัมีความสําคญัของส่วนประสม

การตลาดของผูบ้ริโภคกาแฟกระป๋องพร้อมด่ืมไม่แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
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